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บทคัดย่อ 

 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้              
2) พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้  และ 3)ทศันคติท่ีส่งผลต่อการติดป้าย
สินคา้ต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ ในร้านโชห่วย อ าเภอโพนพิสัย  จงัหวดัหนองคาย  งานวิจยัน้ีเป็นการ
วิจยัเชิงปริมาณ มีจ านวนประชากร 76,084 คน เป็นผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 18 ปีขึ้นไป ในอ าเภอโพนพิสัย  จงัหวดั
หนองคาย  ซ่ึงค านวณกลุ่มตวัอย่างได้ 400 คน โดยใช้สูตรการค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างของทาโรยามาเน่  
เคร่ืองมือส าหรับงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถามใช้วิธีการเก็บขอ้มูลดว้ยการสุ่มแบบสะดวก สถิติท่ีใช้ ไดแ้ก่   
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมติฐาน สถิติวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ 
และสถิติสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
 ผลการวิจัย พบว่า 1) ปัจจัยส่วนบุคคล เพศ   อายุ อาชีพ  รายได้ และ ลักษณะสินค้าท่ีชอบซ้ือ            
ท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้  อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 2) พฤติกรรมการ
เลือกซ้ือสินคา้ ดา้นความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ ดา้นการรับรู้ป้ายราคาสินคา้ และดา้นทางเลือกซ้ือสินคา้ท่ีติด
ป้ายราคาส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 และ 3) ปัจจยัทศันคติ ดา้นการ
รับรู้ ดา้นการตดัสินใจ ดา้นภาพลกัษณ์ต่อการติดป้ายสินคา้ต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ ในร้านโชห่วย 
อ าเภอโพนพิสัย  จงัหวดัหนองคาย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
ค าส าคัญ ปัจจยั การตดัสินใจ สินคา้อุปโภคบริโภค  ร้านโชห่วย อ าเภอโพนพิสัย  จงัหวดัหนองคาย 
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Abstract 

 
 The objectives of this research were to study 1) personal factors that influenced the decision to 
purchase products, 2) purchasing behavior that affected the decision to choose products, and 3) attitudes 
towards price labeling that influenced the decision to purchase products in a local grocery store in Phon 
Phisai District, Nong Khai Province. This study was quantitative research.  The population was 76,084 
people from person who were consumers aged 18 years and over in Phon Phisai District, Nong Khai 
Province, sampling size was 400 people which applied Taro Yamane´ formula.  The research instrument 
was a questionnaire used for data collection.  The convenient sampling approach was used to choose the 
respondents.  The statistics used for analysis were percentage, mean, standard deviation, multiple 
regression analysis and correlation coefficient. 
 The research results revealed that 1) personal factor such as gender, age, occupation, income and 
preferred product characteristics significantly affected the decision to purchase products at a statistical 
significance level of .05, 2) purchasing behavior such as buyers' perceptions, price labeling awareness  and 
product alternatives with price labels significantly influenced the decision to purchase products at a 
statistical significance level of .05, and 3) attitude factors such as perception, decision-making and image 
related to product labeling significantly affected the decision to purchase products in a local grocery store 
in Phon Phisai District, Nong Khai Province statistical significance at the level of .05. 
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